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,Biblia brandingu” ponownie w Polsce

Pod koniec stycznia ukaza a si druga edycja albumu Superbrands Polska —

wydawnictwa opisuj  cego najsilniejsze marki na naszym rynku.

Wydany zgodnie z mi dzynarodowymi standardami organizacji Superbrands Ltd. album
przedstawia drog do sukcesu i osi gni cia na rynku polskim 41 spo réd najsilniejszych
marek. Ka de studium przypadku podzielone jest na cztery g éwne cz ci: ,Oferta i
warto ci’, ,Innowacje i promocje”, ,Kontekst rynkowy”, ,Osi gni cia i perspektywy na
przyszo ”. Przy ka dym opisie marki czytelnicy znajd tak e ramk ,To, czego nie

”

wiedziae ”, zawieraj ¢ ciekawe i cz sto zabawne fakty zwi zane z poszczeg6lnymi

markami.

Pomys odawc programu Superbrands jest wiatowa organizacja The Superbrands Ltd. z
siedzib w Londynie, dzia aj ca od ponad 12 lat w 70 krajach na 4 kontynentach. Wydawane
na caym wiecie albumy Superbrands, zwane ,Bibliami brandingu”, prezentuj najsilniejsze i
najbardziej wyraziste marki na danych rynkach lokalnych.

Nadrz dn ide wszystkich krajowych edycji Superbrands jest pokazanie, e silna marka
gwarantuje jako , dost pno i stabilno produktu, a tak e dba o interesy konsumenta.
Marka to réwnie korzy dla ca ego kraju — rozwdj gospodarczy, za ktorym stoj inwestycje i
nowe miejsca pracy oraz szeroko rozumiany post p cywilizacyjny, wynikaj cy z bada i
nak adow na nowoczesne technologie i ulepszanie produktu. Tym wa niejszy wydaje si
wi ¢ fakt obecno ci w albumie Superbrands Polska marek lokalnych, ktére stanowi 50%
wszystkich opisanych marek. S to mi dzy innymi: Telekomunikacja Polska, A.Blikle, Dr
Irena Eris, ywiec. Nie bez znaczenia jest tak e obecno  marek globalnych, takich jak np.
Coca-Cola czy Mc Donald’s, ktore mimo ugruntowanej pozycji wci  prezentuj swoje

osi gni cia w kolejnych wydaniach Superbrands na caym wiecie — Coca-Cola ju w 47,



Mc Donald’s — w 34. Przegl daj c albumy z r6 nych krajéw mo emy, wi ¢ zobaczy rd nice

lub podobie stwa w zarz dzaniut sam mark nard nych rynkach lokalnych.

, yjlemy w wiecie, w ktérym marki stay si takimi samymi ikonami kultury masowej jak np.
gwiazdy filmowe. Marka budzi emocje, yje w naszym umy le, staje si g éwnym elementem
decyduj cym o wyborze konsumenta. Z kolei budowanie silnych i wyrazistych marek
pozwala firmie osi gn  przewag konkurencyjn i trwae przywi zanie klienta. Na caym
wiecie wyrd nienia Superbrands traktowane s jak drogowskazy pokazuj ce, ktore marki
odznaczaj si wyj tkow si , atak e wdra aj najbardziej efektywne dzia ania buduj ce
ich to samo ” — powiedziaa Nina Kowalewska-Motlik, Prezes New Communications i

organizatorka polskich edycji Superbrands.

Tytu Superbrand pomaga w intensywnym promowaniu marki (np. ywiec po otrzymaniu
tytuu w 2005 roku, zosta przedstawiony w tegorocznym, brytyjskim wydaniu Albumu
Superbrands UK jako ,Brand to watch”) oraz podkre leniu jej miejsca na rynku.

Album Superbrands, z roku na rok, staje si pozycj coraz bardziej rozpoznawaln . Jest
obszernym rdd em wiedzy dla studentow, dziennikarzy, naukowcow, ale przede wszystkim
dla tych, ktérzy chc by wiadomymi konsumentami. Dzi w Wielkiej Brytanii Superbrands

to ksi  ka, ktéra potrzebuje wznowie nawet pierwszej edycji sprzed 12 lat.

W drugiej edycji ,Biblii brandingu” zosta a przedstawiona historia rozwoju 41 najsilniejszych
marek na polskim rynku: Adidas, Atlas, Auchan, A.Blikle, Biedronka, Bosch, Coca-Cola,
Durex, Dr Irena Eris, Elle, Era Gsm, Era Tak Tak, Finlandia, Google, Harley-Davidson,
Heineken, Heyah, Hewlett Packard, Lech, Lay’s, Mc Donald’s, Motorola, Nokia, Onet, Orlen,
Philips, Polityka, Polsat, Przekr¢j, Plus GSM, Radio Zet, RMF FM, Rutinoscorbin, TP, TVN,
TVN 24, TVP, Warta, Winiary, Visa, ywiec.

Na ok adce albumu widnieje reprodukcja obrazu ,fin de siecle” Paw a Kowalewskiego —
malarza artysty, zao yciela i czonka legendarnej GRUPPY, najwa niejszej formacji
artystycznej ko ca ubieg ego stulecia. Pawe Kowalewski na warszawskiej ASP prowadzi
pracowni reklamy. Jest te zao ycielem i prezesem agencji reklamowej Communication

Unlimited.

Album Superbrands dost pny b dzie od pocz tku lutego w sieci sklepéw Empik oraz w

ksi garni internetowej Merlin.pl. Cena: 89 z .

Przyk adowe ciekawostki na temat marek z albumu Superbrand Polska 2006:



Atlas ma na us ugach najwi ksze stado plastikowych bocianéw na wiecie — ponad
1,4 tys. sztuk.

Visa: gdyby karty VISA wydane na wiecie uo y jedn , przy drugiej, opasa yby one
glob ponad trzykrotnie

Durex: Prezerwatywa Durex mo e pomie ci 40l powietrza i ud wign ci ar 7 kg.
Orlen: Najstarsz dziaaj ¢ stacj paliw w Polsce jest obiekt nale cy do PKN Orlen
Zlokalizowany w Janowie Podlaskim przy Starym Rynku, uruchomiony
najprawdopodobniej jeszcze w latach 20 ubieg ego wieku.

Przekroj: Pismo zacz o si ukazywa w Krakowie w 1945r. pod kierownictwem
Mariana Eilego — twércy pot gi i legendy Przekroju — i to Przekréj razem z Kabaretem
Starszych Pan6w oraz Piwnic pod Baranami stworzy w czasach realnhego
socjalizmu emanuj ¢ dobr energi ,Niepodleg Republik Wdzi ku, Sensu i
Humoru®.

Hewlett-Packard: Hewlett-Packard rejestruje rednio 11 patentow dziennie.

*kk

Superbrands to niezale na organizacja, ktéra dziaa od 12 lat, obecnie ju w ponad 70 krajach
wiata. Jej zadaniem jest promowanie i nagradzanie silnych marek na poszczegoélnych rynkach.
Organizacja rozpowszechnia ide ,brandingu" poprzez wydawanie albuméw przedstawiaj cych opis
sukcesu (studium przypadku) najmocniejszych na danym rynku brandéw. Marki, ktére znalazy si w
,Biblii brandingu” wy aniane s w kilku etapach przez Rad Marek. W sk ad polskiej Rady Marek
Superbrands Polska 2006 weszy niezale ne autorytety z dziedziny marketingu i reklamy — m.in.
Krzysztof Kruszewski, Marek Janicki, Iwona Kossmann, Jaros aw Zi bi ski, Pawe Kowalewski czy
Przemys aw Pohrybieniuk. Partnerem Superbrands Polska jest stowarzyszenie ProMarka. Wi cej
informacji na stronach: www.superbrands.pl.




