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Uma empresa Grupo GCI

Press Monitoring

‘MARKETING'

Consumidores elegem
as Superbrands de 2006

A Superbrands Portugal apre-
sentou ontem as marcas de exce-
léncia para 2006. Elegidas a partir
da percepgao de 2500 consumi-
dores, foram escolhidas 34 insig-
nias presentes em Portugal,

Delta, Dove, Halibut, Lanidor,
Remax, Toblerone, *Visao™, Vita-
lis, “Piiblico™ e Clix s&0 as marcas
distinguidas pela primeira com
este galardio, através de um estu-
do realizado pela empresa
MyBrand. A estas juntam-se insig-
nias que ji receberam a designa-
¢ao de Superbrand em anos ante-
riores: Bom Petisco, Brisa, Cif,
Continente, CTT, EDD, Galp, CGa-
zela, Jogos Santa Casa, Limiano,
Luso, McDonald’s, Medis, Millen-
nium bep, Optimus, Pedras Salga-
das, Portugal Telecom, Sagres, Se-
curitas, Sport Lisboa e Benfica, Via
Verde, Vitalis, Vodafone e Worten,

Livro| Redne 34 ‘case studies’

Os case studies das 34 marcas
estfo agora reunidas em livro,
abordando “a histéria, as vanta-
gens competitivas e produtos, as
ac¢des de marketing, publicidade
epromocio de cada marea”, afir-
maa Superbrands Portugal em co-
municado. IMJE



