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Najsilniejsze marki znowu razem —

gala fina owa Superbrands

19 kwietnia br. w hotelu Hilton w Warszawie odby a si  uroczysta gala
ko cz ca drug edycj projektu Superbrands, ktérego celem by o wy onieni e

najsilniejszych marek na polskim rynku.

Tegoroczna gala programu Superbrands zgromadzi a w jednym miejscu kilkaset oséb, w réd
ktérych byli przedstawiciele nagrodzonych marek, a tak e znane osobisto ci ze wiata
kultury oraz biznesu. Podobnie jak poprzednia, tegoroczna gala bya wydarzeniem
budz cym du e zainteresowanie nie tylko w bran y marketingu. Pierwsza w Polsce gala
Superbrands zorganizowana bya w auli Politechniki Warszawskiej. Wtedy honorow

nagrod otrzyma prof. Leszek Balcerowicz. W tym roku organizatorzy rownie uhonorowali
specjaln statuetk osob znan izasu on dla rozwoju biznesu w Polsce — pani Henryk

Bochniarz. Statuetk wr czy jej ubieg oroczny laureat — prof. Leszek Balcerowicz.

W cz ci oficjalnej gali odby o si wr czenie statuetek 41 markom spo rod najsilniejszych
marek w Polsce. Marki, ktére odebray nagrody to: adidas, Atlas, Auchan, A.Blikle,
Biedronka, Bosch, Coca-Cola, Durex, Dr Irena Eris, Elle, Era, Finlandia, Google, Harley-
Davidson, Heineken, Heyah, Hewlett Packard, Lech, Lay’'s, McDonald’s, Motorola, Nokia,
Onet, Orlen, Philips, Polityka, Polsat, Przekréj, Plus GSM, Radio Zet, RMF FM,
Rutinoscorbin, Tak Tak, TP, TVN, TVN 24, TVP, Warta, Winiary, Visa, ywiec.



W trakcie gali organizatorzy og osili tak e rozpocz cie kolejnej edycji projektu Superbrands,
realizowanego tym razem w nowej formule, poszerzonej o g osowanie konsumentow, ktérzy

b d wybiera swoje ulubione marki.

Du atrakcj wieczoru stanowia cz artystyczna. Wyst pia m. in. Aga Zaryan
z zespo em, a wspolne jam session zagray polskie s awy jazzu, a zarazem znani na wiecie
tworcy — Micha Urbaniak, Janusz Muniak, Zbigniew Namysowski i Jerzy ,Dudu ”
Matuszkiewicz. By o to wydarzenie artystyczne na niespotykan skal . Docenili je nie tylko
koneserzy i krytycy jazzu, ale i wszyscy, ktorzy lubi posucha muzyki w najlepszym,

wiatowym wydaniu.

Sponsorem g éwnym tegorocznej gali Superbrands by Play. Pozostali sponsorzy to Grupa

ywiec, Efect Doradztwo Finansowe oraz Skarbiec Excellence — nowa marka Skarbiec TFI.

*k*

Pomys odawc caego programu Superbrands jest wiatowa organizacja The Superbrands Ltd.
zsiedzib w Londynie, dziaaj ca od ponad 12 lat w ponad 70 krajach na 4 kontynentach.
Superbrands to organizacja, ktéra ma za zadanie promowa i nagradza silne marki na
poszczegoélnych rynkach lokalnych, oraz rozpowszechnia ide ,brandingu" poprzez wydawanie
albuméw przedstawiaj cych opis sukcesu (studium przypadku) najmocniejszych na danym rynku
brandéw. Finaem ka dej edycji projektu Superbrands w danym kraju jest gala, zwana w bran y
Oskarami Marketingu. Marki, ktére zostaj uhonorowane tytu em Superbrands, wy aniane s w Kkilku
etapach przez Rad Marek. W sk ad polskiej Rady Marek Superbrands Polska 2006 wesz y autorytety
z dziedziny marketingu i reklamy — m.in. Krzysztof Kruszewski, Marek Janicki, Iwona Kossmann,
Jaros aw Zi bi ski, Pawe Kowalewski czy Przemys aw Pohrybieniuk. Partnerem Superbrands Polska
jest stowarzyszenie ProMarka.
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