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AS SUPERMARGAS

Tados os anos, a Organizago
Superbrands promove o reco-
nhecimento de algumas marcas
no mercado. Esta entidade é
composta por vérios especialis-
1as em marketing que fizeram
uma pré-seleccdo de 34 marcas.
A escolha final foi feita pelo
piiblico, numa votagéo realizada
através da Internet, e foram
atribuidas imagens estereoti-
padas aos vencedores.

Dirigente

Critérios de avalia-§
¢éo da marca:
poder, estabili-
dade, controlo, S—
responsabilidade, ordem,
harmonia, seguranga

& regulagéo.

XApaixnnadu

Critérios de avali-
agao da marca:
intimidade, sen-
sualidade, beleza,
auto-aceitagdo,
parceria, proximi- -
dade, amizade e erotismo.

Aventureiro

Critérios de
avaliagdo da
marca: descoberta.
Autenticidade,

individualismo,

aventura, rebeldia,
busca interlor, independéncia,
exploragéo de novas fronteiras.

avaliagdo da
marca: simplici-
dade, confianca,
inocéncia,
romantica, - -
sonhadora, integridade inierior,
renascimento, ingenuidade.

Bon vivant

Critérios de
avaliagdo da
marca; excitagdo,
alegria, humor,
viver nos limites,
“dar a volta”, burlesco,
entretenimento, vida é um jogo.

Griadop

Critérios de
avaliagdo da
marca: criafivi-
dade, imaginaco, invencao,
inspiracéo, auto-expresséo, arte,
fantasia, faga-vocé-mesmo.
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