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“MARKETING”
Superbrands
distingue
marcas de
exceléncia

A organizagdo Superbrands vai
divulgar, pelo terceiro ano, quais
s30 as marcas que considera “de
exceléncia” em Portugal.

A organizacao entende queas
Superbrands sao marcas que ofe-
recem significativas vantagens fi-
sicas efou emocionais face s
IMArcas Concorrentes.

No mesmo dia em que se re-
velam as marcas de exceléncia
sera apresentado o livro “Su-
perbrands Portugal 2006, uma
compilacio de factos e dados so-
bre os produtos e servigos das
marcas de exceléncia distingui-
das, missdo ¢ valores da marca,
com 0 objectivo de contnbuir
para uma maior difusio das suas
estratégias de “marketing”, diza
organizagao em comunicado.

A Superbrands esta presente
em 59 paises onde tenta promo-
ver ¢ homenagear as marcas de
exceléncia de cada pais, destacan-
do asua qualidade e realcandoa
mmportancia vital das marcasedo
“branding™ nos dias de hoje.

O evento tem lugar no dia 28
de Setembro, na tribuna presi-
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