Upernrants

Superbrands — Q&A

1.

Kto jest pomystodawc mi dzynarodowego programu Superbrands?

Pomys odawc oraz wa cicielem praw do hasa i oznaczenia ,Superbrands” jest
wiatowa organizacja The Superbrands Ltd. z siedzib w Londynie, dziaaj ca w

ponad 70 krajach na 4 kontynentach. Organizacja Superbrands znalaz a si na li cie

The Sudany Times Fast Track 100 — stu najszybciej rozwijaj cych si firm prywatnych

w Wielkiej Brytanii, opublikowanej w grudniu 2005 r.

Czym jest Superbrand?

Wed ug The Superbrands Ltd. ,Superbrand — to marka , ktéra osi gn a najlepsz
reputacj w swojej dziedzinie. Oferuje konsumentom znacz ce emocjonalne b d
fizyczne korzy ci, ktérych konsumenci pragn i ktére rozpoznaj . Korzy ci te
stanowi 0 jej przewadze nad markami konkurencyjnymi.”

Kto wybiera Superbrands w poszczegodlnych krajach?
Tytu Superbrand przyznaj cz onkowie niezale nej Rady Marek danego kraju.

Kto jest organizatorem rankingu eksperckiego Superbrands Polska?
Organizatorem polskiej edycji mi dzynarodowego konkursu jest agencja New
Communications, partner The Superbrands Ltd.

Jaki jest cel rankingu eksperckiego Superbrands Polska?
Celem rankingu jest promocja idei budowania wiadomo ci marki (branding) w
Polsce.

Czym jest Rada Marek?

Jest to dobrowolny i niezale ny panel ekspertéw, w ktérego sk ad wchodz ludzie z
ré nych rodowisk: dziennikarze, ludzie z agencji (PR, marketingowych, bada rynku,
itd.) oraz przedstawiciele najwi kszych firm. Eksperci w liczbie maksimum 30 oséb
zostaj powo ani przez New Communications po akceptacji The Superbrands Ltd. w
Londynie.

Jaka jest zasada tworzenia pocz tkowych list marek?

Na li cie znale si mog wy cznie najwa niejsze marki dost pne na polskim
rynku. Kryterium s niezale ne badania rynku, bazy i statystyki zawieraj ce

dane o sprzeda vy, kwoty przeznaczone na reklam , itd.

lle marek ocenia Rada Marek w pierwszej fazie projektu?
Eksperci oceniaj 1 500 marek g 6wnych wyselekcjonowanych z ok. 5 000 marek.

Jakie s Kkryteria oceny marek w rankingu?
Marka istnieje w ludzkich umys ach i jest zespo em skojarze dlatego kryterium oceny
marek konsumenckich jest wy cznie subiektywna reakcja ka dego z ekspertéw.
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. Czym ranking Superbrands ré ni si od innych, lokalnych konkursow

funkcjonuj cych na naszym rynku?

Superbrands to wiarygodny, mi dzynarodowy projekt tworzony przez organizacj
Superbrands Ltd. od 12 lat. Ka da edycja tworzona jest przy pomocy tej samej
metodologii, przez grono niezale nych ekspertéw (akceptowanych przez
Superbrands Ltd. w Londynie), a zakwalifikowanie do programu jest dla marki bardzo
presti owe i nie wymaga ponoszenia kosztow finansowych.

Czy ranking ma za zadanie wytypowa zwyci zc Superbrands?

Nie. Organizacja celowo nie stara si prezentowa rankingbw marek. Celem
Superbrands nie jest pokazywanie zestawie np. mowi cych, e Ford znajduje si 4
pozycje wy ej ni jego konkurent.

Gdzie s ogtaszane wyniki danej edycji Superbrands?
Na stronie www.superbrands.pl

Jakie s korzy ci z otrzymania tytutu Superbrands?

Tytu Superbrand daje wiadomie lub pod wiadomie wyczuwaln przewag nad
konkurencyjnymi markami, poniewa na caym wiecie traktowany jest jako dowdd
siy i rozpoznawalno ci marki. Wspomaga promocj marki poprzez gal fina ow
programu, a tak e album Superbrands, ktéry dociera do najwa niejszych
przedstawicieli wiata marketingu, reklamy, public relations i medidw oraz
konsumentéw. Tytu Superbrand utwierdza klientow i dostawcow w przekonaniu, e
maj do czynienia z mark siln , rozpoznawaln , godn zaufania i przede wszystkim
gwarantuj ¢ wysok jako produktu.

Czym jest album Superbrands?

Jest to publikacja opisuj ca studium przypadku wyré nionych w Polsce marek.
Wszystkie marki opisane s wed ug tych samych kryteriéw (np. rynek, historia,
produkt, promocja, ostatnie wydarzenia), co maksymalnie u atwia czytelnikom

orientacj w tre ci.

Gdzie mo na dosta Album Superbrands?

Album sprzedawany jest w Empiku i na www.merlin.pl. Ponadto ka da z marek
bior cych udzia w projekcie otrzyma a zamowion ilo albumoéw Superbrands, ktore
mo e dystrybuowa w réd swoich klientéw, dostawcow, kontrahentow, itd.

Jak wygl da gala finatowa Superbrands?
Jest to du e, medialne wydarzenie, podczas ktérego wr czane s statuetki
Superbrands Polska i ktore gromadzi przedstawicieli nagrodzonych marek,
osobisto ci wiata mediéw, kultury i biznesu.



